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NYE SPECIES FOR VITENSKAPEN

A oppdage eller finne nye ukjente species i naturen,
enten det na er mineraler, insekter, sopp, sommerfugler,
m.m., er vel noe av det sterste man kan gjere enten man
er profesjonell eller amater.

Det kan gjores tilfeldig (som regel ikke!), men vel aller
helst gjiennom egen kunnskap og innsikt, felterfaring, og
ikke minst "nese” for de rette lokalitetene. Pa den annen
side er sjansene for a finne nye species veldig liten, men
sterre blant biologisk materiale enn i den "dede” verden ,
d.v.s. den uorganiske (mineralene).

Men mange amatgrer har problemer med a fa identifi-
sert sine prover. | dag finnes imidlertid en del muligheter,
om man er villig til & betale for det. DET skal jeg imidlertid
ikke komme inn pa na.

Poenget er a fokusere pa det a fa et nytt species/art
knyttet til navnet sitt. Det er vel det gjeveste en amater
eller profesjonell kan oppna a fa et mineral eller et annet
av naturens objekter oppkalt etter seg. | det @yeblikk er
man naermest udgdeliggjort , - d.v.s. da kommer man
inni all faglitteratur i fremtiden, fordi ditt navn er ulgselig
knyttet til mineralet, soppen, planten, insektet o.s.v.

Men la oss vaere klar over at det a beskrive et nytt
species vanligvis ikke er noen enkel sak. Enten finneren
er en amater eller profesjonel er det ingen automatikk i
det a fa sitt navn tilknyttet objektet, ei heller & paberope
seg og fa det oppkalt etter seg ! Det er de ( profesjonelle)
som beskriver mineralet (eller andre natur-objekter) som
avgjer det. Men dersom du er sa heldig a fa ditt navn pa
et objekt , - og det avhenger kanskje litt av hva du selv
har utrettet innenfor tema, - sa er jo det et uttrykk for an-
erkjennelse, - en hyllest til deg for din innsats. Det blir jo
nesten som en Nobel-pris eller en Oscar!

Pa side 6-7 gis en kort beskrivelse av et nytt mineral
for vitenskapen funnet i Norge.

Roy Kristiansen

FRA GEOLOGI TIL GLEMSEL -

At samle mineraler og fossiler er verdens bedste hobby,
men er ved at blive en sjeelden hobby. Der bliver faerre
samlere, stenmesserne har faerre besggende, handlere
indskraenker eller lukker, tidsskrifternes oplag viger o.s.v.
Det star i steerk kontrast til dynamikken i 1980erne og
90erne hvor stenklubber, messer og handlende sked op
som padehatte. Jeg har vaeret med fra begyndelsen af
1970erne hvor mineralsamling var excentrisk, gennem
90erne hvor enhver husmor havde en Kvartskrystal til at
afvende onde gjne, til nu hvor man nemt kerer en trillinge-
barnevogn ned ad gangen pa en stenmesse. Problemet
er “selvforskyldt” fordi vi ikke har veeret gode nok til at
sprede interessen. Det grundlaeggende problem er, vi er
ikke gode nok til at rekruttere og fastholde nye samlere,
etablerede samlere bliver zldre og Manden med Leen
(liden) hester af dem, der ikke gav op.

Vi har en feelles interesse i nye folk: Samlere vil gerne
have legekammerater og nar samlingen skal saelges skulle

der gerne vaere kebere; forskere og museer har brug for
politisk opbakning, som naturligt kommer fra et aktivt
samlermiljg; handlere har brug for kunder. Vi har forskellig
baggrund, men feelles interesser. Dette er ideer til, hvad
du - altsa du, helt personligt - kan ggre for at fremme
hobbyen. Bemeerk, det er frem for alt samspillet mellem
tilbudene, der bygger miljget. Arbejd sammen med an-
dre, gerne med en anden indfaldsvinkel og stimuler mil-
joet.

Malgrupper

Born og teenagere begejstres let, men falder ofte fra
igen. Der sker noget med uddannelse, hormoner, slunken
pengepung m.m., men hvis interessen har feestet sig,
kommer de ofte igen nogle ar senere. Folk med job og 8-
12 ars bern er lettere at hverve. Bgrnene er store nok,
oskonomien hanger sammen og der er tid til foreeldrenes
interesser, men den nye interesse konkurrerer med
svgmning, kirkebasaren, lacrosse, julebagning, ... Hvis der
er langt mellem stimuli (stentur, foredrag, messe,
klubmgde, etc.) svinder interessen. Det vigtigste kriterium
for fastholde nye samlere er, at de kan beskeeftige sig
med hobbyen rimeligt ofte uden at det koster en halv bon-
degard.

Vi appelerer til alle typer mennesker: “Tervetrilleren” der
er ekspert i eocaene foraminiferer, “friluftsmennesket” der
skal finde alt selv, “eesteten” der bare MA eje det smukk-
este stykke, “sportsmanden” der lige piler op pa et bjerg
for at se om der er noget o.s.v. Vor hobby har en enesta-
ende kombination af friluftsliv, intellektuel fordybelse,
socialt samvaer og aestetisk nydelse, som ikke fas andre
steder.

Samler

Der er for fa af os samlere, vi udder og iseer vi ma tage
et initiativ. Det kan udfoldes i en forening, pa en messe
eller individuelt, men det vigtigste er at rekruttere og fast-
holde nye samlere. Nar man har samlet 10-15 ar forts-
aetter man sdmaend nok, men hvis man lige er begyndt og
synes “sten er sjove” er det straks sveerere uden jeevnlig
kontakt til ligesindede.

Det er ikke sveerere end at invitere folk hjem til at se din
samling eller med pa en tur. Begyndere begejstres let og
gleedes over at tale med nogen, der ved mere end de selv.
Det er godt at have en kasse “gi"-vaek-sten’ staende -
begyndere gledes ofte over mangfoldigheden af
almindelige ting. Det er godt at tage dem med pa tur. Dels
er det spandende at finde sine egne stykker, dels er det
paedagogisk at de gode stykker ikke selv springer ind i
bilen. Man far et andet forhold til veerdi, efter at have rendt
rundt i tre timer uden at finde noget.

Erfarne samlere er ofte gode foredragsholdere - de ved
meget og har set meget. Tag altid lysbilleder pa dine ture.
Man kan holde foredrag i stenklubberne for at fastholde
medlemmer - men overvej lige den lokale skole, husmoder-
foreningen, Rotary klubben, sportsklubben og tag infor-
mation om den lokale klub med. Du kan uddele et stykke
papir med adresse pa dig selv, den lokale kiub, lokale sten-
handlere, et par tidsskrifter og stenmesser det naeste ar.

Paedagogiske udstillinger er gode. Man skal fortzelle en
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historie, seette stykkerne ind i en sammenhaeng og ikke
bare fylde montrer med brokker med underlige navne.
Noget om mineralers anvendelse (malm, pigment,
gadning, ...), dannelse og forekomst (Kvarts fra
hydrothermal gang, pegmatit, granit, strandsand, ...) eller
livet i forskellige tidsperioder (Kridttiden og Kambrium er
oplagte) falder ofte i god jord. En udstilling kan laves i et
supermarked, pa et bibliotek eller en skole. Det gaelder
om at fa kontakt med nye folk, ikke bare underholde venn-
erne.

Hvis man er lidt genert eller foretrezkker at arbejde
efterteenksomt, kan man skrive artikler og alle kneb
geelder! En beskrivelse af samlerglaede, ture el.l. er glim-
rende, specielt hvis man far den i andet end et stenblad.
Lokalaviser er taknemmelige ofre - de skal ellers betale
for materiale, mange sterre firmaer har et personaleblad,
biblioteker, kreditkortselskaber, jernbanen, forsikringssel-
skaber, kommunen, sportsforeningen, ... har ofte et blad
for kunder eller medlemmer og optager gerne artikler. Husk
at omtale den lokale klub!

Forsker

Geologisk forskning har ringe bevagenhed i offentlig-
heden sammenlignet med f.eks. fysik og biologi og faget
er truet i tilfeelde af nedskaering, medmindre nogen tager
til genmeele. De “‘nogen” ma ngdvendigvis have en inter-
esse for faget og hvem er mere nzerliggende end sam-
lere? Det kan veere livsvigtigt for en forskningsintitution at
vare kendt og paskennet af almuen, selvom
grundforskning er hovedopgaven.

Pa med vanten! Enhver forsker kan vinde et stort og
lydhart publikum blandt samlere og inspirere nye samlere
ved at tilbyde foredrag om sit arbejdsomrade bade til sten-
klubber, skoler og andre foreninger og grupper. Du kan
uddele et stykke papir med adresse pa dig selv, den lo-
kale klub, lokale stenhandlere, et par tidsskrifter og sten-
messer det naeste ar. Mange begyndere ville gleede sig
over aftenskole kurser eller studiekredse under kyndig
ledelse.

Jeg har ret markante holdninger om forskeres pligt til at
formidle til almuen, som rent faktisk betaler forskningen,
men det er etik og dermed irrelevant. Kontakten til samler-
miljget og en indsats for at hverve nye samlere er hardt
og brutalt et spergsmal om overlevelse. Nar midlerne er
begransede, skaeres hvor larmen er mindst - pa fagom-
rader med ringe offentlig bevagenhed. Dit omrade er “alt
for vigtigt til at blive nedlagt"? Det mente de ogsa pa
a&gyptologi henne om hjarnet ... nu mener de ganske
udpraeget ikke noget som helst!

Museum

Museer har ogsa brug for venner. For fa ar siden var
mineralogisk afdeling pa Natural History Museum (vel
verdens fineste mineralsamling) ved at blive flyttet til et
lager i Nottingham. Det tog omkring tre ars heftige protes-
ter fra samlere og forskere at forhindre flytningen ... og i
dag ville der vaere meget faerre til at protestere. Samlere
giver stette (og fine stykker!) til museer og understatter
deres berettigelse. Uden samlere, ingen museer.

Museer kan som klubber arrangere ture, saerudstillinger
og foredrag, men henvender sig typisk til en bredere skare
end klubberne. Museerne er i en enestaende position til
at hverve nye samlere, medens klubberne er bedre til at
fastholde dem. Sasrudstillinger er et staerkt aktiv - de kos-
ter penge at lave, men kan ofte anvendes af flere museer
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efter hinanden og bliver dermed billige per besggende.
En “dbent hus” dag med szrlige arrangementer og
mulighed for at fa bestemt egne fund virker godt. Ethvert
museum ber have en butik - en stor butik! - med geolo-
giske/naturhistoriske varer. Mange museumsfolk - mange,
ikke alle - har samme forhold til handel som en nonne til
en ung semand pa landlov, bornert og frem for alt teore-
tisk. En god museumsbutik understetter interessen - det
er mere inspirerende at have en rigtig Kvartskrystal end
en plastic edderkop. Museumsbutikker har (bgr have)
velkvalificeret personale, sa kunderne lzrer noget om
deres indkeb - man kgber et vidnesbyrd om naturlige
processer og ikke bare en dims.

Klub

Nggleordene for en god klub er “hyppighed” og “vel-
kommen til de nye.” En klub overlever kun, hvis der sker
noget ofte nok og den kan fastholde nye mediemmer. “Ofte
nok” er mere end en gang om maneden. For nye med-
lemmer er det mindre vaesentligt, hvad der foregar, bare
der foregar noget og det ikke er bedevende kedeligt. Nye
samlere har sjeeldent en klar afgreensning af deres inter-
esse og er derfor modtagelige overfor alle slags ture, fore-
drag om bade fossiler og mineraler, besag hos andre klub-
ber o.s.v. Hvis der bare sker et eller andet relevant nogle
gange om maneden, skal de nok dukke op.

Det vigtigste en klub kan gere for nye samlere er at
veere udfarende og personlig, sperg dem direkte om de
ikke vil med pa tur, de melder sig ikke ubetinget selv; at
afholde en studiekreds for begyndere, hvor mere erfarne
medlemmer fortaller om deres interesse, viser billeder
fra stenture, giver tips og danner et netvaerk i klubben; og
giver dem en “storebror” (m/k) i klubben, et medlem der
aktivt hjeelper dem med at komme i gang, opfordrer dem
til at komme med pa tur og introducerer dem til andre
medlemmer. Jo, det er lidt handfast, men dem vi mister
det farste ar, ser vi aldrig igen; de, der bliver haengende
far en basis til at bygge deres egen interesse. Man ma
finde en balance mellem at vise de nye, alt det spaendende
vi har og at respektere deres personlige valg.

Handler

Mineral- og fossil-handlere er den vaesentligste kilde til
samlingsmateriale. Selvom du kun samler selv og bytter,
gar en del af dit materiale pa et eller andet tidspunkt gen-
nem en handler. Deres store fortrin er, de er der altid. De
har abent hver dag, ofte ogsa i weekenden og styrter rundt
pa stenmesser. De har stor bergringsflade og erfaring.
Handlere er ngdt til at tjene penge og det ger de kun ved
at tilbyde ting, du vil kebe til priser du kan betale - sadan
lidt firkantet sagt. Ganske som museer rammer handlere
en bredere kreds af potentielle samlere end klubber.
Gennemsnitskunderne i en stenforretning kaber fordi det
er speendende eller smukt, ikke fordi de samler ... men
det farste stykke er forste skridt til en samling. Samlere
er bedre kunder, da de bruger relativt flere penge og man
ma altsa at fa flere “gennemsnitskunder” til at blive sam-
lere.

Handlere har samme virkemidler som andre, foredrag,
udstilling, turledelse o.s.v. men kan drage saerlig nytte af
studiekredse. Der kan man samle kunder om et bestemt
emne og fa dem til at forfelge en spirende interesse. Det
er ikke konkurrence til klubberne men et supplement. Og
sa er der altsa lige det her med pengene. Begyndere
forskraekkes ofte af hgje priser og ser, de ikke far noget



indenfor rammerne af en normal gkonomi. Det er synd for
dem og farligt for branchen. Jeg kender omkostningerne
ved at drive forretning og at deltage pa stenmesser og de
er ofte storre end varernes indkgbspris, men man ber sta-
dig tilbyde billige stykker som kundepleje.

Jeg ved pa den anden side ogsa, der findes mange
speendende mineraler og fossiler, der kan sezelges til lave
priser. Daekningsbidraget er ikke attraktivt, men det er sund
kundepleje at have et paent udvalg af ting til under 10 kro-
ner. Selvom fortjenesten ikke deekker de formelle omkost-
ninger til husleje o.s.v. far man ofte et mersalg og kan
opbygge en solid kundekreds. Jeg foretog et eksperiment
ved en udenlandsk stenmesse for nylig. Sidst pa den sid-
ste dag stillede jeg mig op ved et bord uden lys og abnede
et par kasser med 1-2 cm stykker Azurit og forlangte ca. 4
kroner per styk. | lgbet af tre timer kom jeg af med om-
kring 350 stykker - jeg skulle altsa sige “bitte schon”,
“danke sehr”, pakke ind og leegge en seddel ved ca. to
gange i minuttet! Kegberne var typisk barn, begyndere el-
ler folk med perifer interesse for mineraler, men der var
ikke andet pa messen, de kunne bruge penge pa. Jeg tror
ikke, jeg hvervede mange nye samlere, men teenk hvis
alle udstillere havde en kasse med noget i samme pris-
klasse? Altsa ikke affald (Azuriten er faktisk flot!), blot et
eller andet man ikke forlanger 800 kroner for. | den tidlige
fase gnsker samlere ofte sa meget forskelligt som muligt,
selv pa bekostning af kvaliteten - hvert stykke er en kilde
til viden og inspiration. Frem med skramlet!

Tidsskrift

Gode tidsskrifter er vigtige for bade nye og erfarne sam-
lere. De giver de brede udsyn ved fortaelle om turmaliner
fra Hindukush, Azurit fra Altenmittlau og ostracoder fra
Gotland. De forteeller om det, vi ikke selv kan se. Tids-
skrifter er en effektiv made for begyndere at samle viden
og erfaring. Et tidsskrift 4-12 gange om aret kan veere
blandt de stimuli, jeg neevnte ovenfor.

Jeg savner ofte hvordan-ger-jeg-nu-det artikler for
begyndere. Redakterer bryder sig ikke om dem, da de
kun henvender sig til en sneever kreds, men den moderne
teknik er kommet til hjeelp. Ikke enhver artikel behover
komme pa papir - Internet er glimrende. Et tidsskrifts hjem-
side kan sagtens rumme artikler, der aldrig har vaeret trykt
og som har begynderes interesse - hvor far man literatur,
hvordan opbevarer man fossiler, hvad har man brug for
pa en stentur? De vil iseer have gavn af at laese dem nu i
stedet for at skulle lede efter et 8 ar gammelt blad. For
god ordens skyld: Jeg finder det naturligt, bade klubber
og museer abonnerer pa tidsskrifter og stiller dem til
radighed for medlemmer og besggende. Nej, de skal ikke
veere til hjemlan, men derimod altid veere til stede i biblio-
teket, sa man kan komme og leese. De er et stort aktiv for
bade nye og gamle samlere.

Messe

Nu far jeg ererne i maskinen igen. Jeg synes, de fleste
stenmesser er hablgst darligt arrangeret; de markedsfe-
res alt for stadigt feerre kernekunder og ikke for potentielle
kunder; indsatsen “belennes” med feerre besggende og
naeste ars messe afholdes i telefonboksen nede pa hjer-
net. Det er groft, men er det helt forkert?

Gode messer er blandt det ypperste miljget kan byde
pa, men chancen for at sprede interessen forspildes som
regel. Der kommer mange med en perifer interesse til
messe og dem vil jeg gerne se som samlere, men der er

kun 3-4 timer til at vinde dem for sagen. Man kan stimu-
lere interessen med paedagogiske szerudstillinger - altsa
fortzel en historie, det er ikke nok at have en stabel ting
med maerkelige navne - og foredrag. Det er vigtigt at folk,
der bare er “sleebt med” ogsa far en god oplevelse og ser,
der er mange lag af aktiviteter og erkendelse. En eller
flere lokale klubber ma vaere pa messen - de skal holde
gejsten ved lige indtil naeste messe. Messer finder sted
en gang om aret og kan ikke alene holde interessen ved
lige, men der kan skabes en smuk symbiose mellem klub
og messe: Klubben hverver nye medlemmer pa messen
og ger til gengeeld en aktiv indsats (f.ex. arrangerer en
bustur) for at sende medlemmerne pa messe neaeste ar.
Arrangeren ber aktivt opfordre de handlende til at tage
nogle enkelte ganske billige ting med - ogsa andet end
tromlepolerede sten! Kun sjeeldent folges en gryende in-
teresse af viljen til at saelge garden for at kebe et stykke.
Nu vil jeg drille lidt: Kaere messearranger, vil du gerne
fordoble eller tredoble besggstallet pa dine messe? Maske
rekruttere nogle hundrede medlemmer til klubberne? Vel
at maerke uden at det koster noget videre? Det er ganske
enkelt, men kraever et par sider at beskrive, sa af hensyn
til redakteren ma du lige sende mig en e-mail (se neden-
for). Ja, det rumler derinde ... og hvad ved han ogsa om
at lave messe ... men hvad betyder tusinde betalende
geester pa dit budget? Hvor meget koster en e-mail?

Mig selv

Det er let at veere praedikant, men hvad ger jeg selv?
De seneste ar har jeg skrevet ca. 40 artikler og beger om
mineraler, fossiler og stenmesser, lavet ca. 20 saer-
udstillinger og har vel 15 foredrag pa lager som tages frem
ved festlige lejligheder. Jeg har ogsa “deaccessioneret”
nogle tusinde mineraler og fossiler til begyndere. Nej, jeg
deekker ikke hele spektret, men udnytter de muligheder,
jeg har for at udbrede, stimulere og fastholde interessen
for geologi. Det er netop pointen, vi er mange og vi er
forskellige - hvis vi alle ger vort, bliver vi snart flere!

Claus Hedegaard
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